SPORT STRA'I'EGIES

SPECIALISTE MARKETING SPORTIF

LA REFERENCE EDITORIALE DU
MARKETING ET DU SPONSORING SPORTIF

LE SEUL MAGAZINE QUI PERMET DE TOUCHER CHAQUE SEMAINE
LES MILLIERS DE PROFESSIONNELS ENGAGES DANS LE SPORT BUSINESS.

SPECIAL FEEIEHH'[‘I[]HS
FOOTBALL, RUGRY, BASKET, VOLLEY,
HANDBALL ; {ES INSTANCES EN
PREMIERE LIGNE
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Le sport BUSINESS est un écosysteme en constante évolution
dont les enjeux économiques sont majeurs.
Directement impacté par les nouvelles technologies
et les changements de comportements des consommateurs
de sport, suivre son actualité est devenu une gageure.
Les sources d’information se sont multipliées ces dernieres
années, a l'instar des plateformes de communication.
Bénéficier d’'une information vérifiée et analysée
est désormais un vrai challenge.




Créé en 2001, le magazine B2B Sport Stratégies dresse chaque
semaine une photographie a date du sport business en France.
Informer les lecteurs sur les nouveautés, les mutations et les
innovations du secteur du marketing sportif constitue |’ADN de
sa ligne éditoriale.

| Tous les lundis, le magazine Sport Stratégies, devenu la référence
des professionnels du sport business pour son analyse fine, per-
tinente et complete de l'actualité du marketing et du sponsoring
sportif, s'évertue a éclairer sur 'extraordinaire vitalité d’'un monde
. en mouvement permanent via ses reportages, ses dossiers, ses
4 interviews et entretiens d’experts, ses analyses d’études écono-
miques ou encore ses pages « chiffres », ses infographies, etc. Un panel d’outils pour un
triple objectif : informer, comprendre et anticiper les enjeux du sport de demain.

Pratique et utile, Sport Stratégies est aussi un formidable outil de veille media, grace a son
site Internet https://www.sportstrategies.com qui produit une information en continu,
complémentaire de celle du magazine. Outre le site internet, suivi par 400 000 visiteurs
uniques par mois, dont I'audience est a 60% BtoC, ce sont 80 newsletters annuelles qui
sont envoyées aux abonnés.

Dans sa volonté d’étre un facilitateur de business, Sport Stratégies offre par ailleurs a ses
meémes abonnés privilégiés 1 200 fiches contacts professionnels, vérifiés et sans cesse mis
a jour. Un service imparable pour un lobbying efficace aupres de potentiels futurs parte-
naires, clients et prestataires.

En cette année olympique, faites le bon choix. Misez sur Sport Stratégies. Le meilleur allié
pour vous accompagner dans vos projets business.

Alain Jouve
Rédacteur en chef du magazine Sport Stratégies

= ... .
SPORT STRATEGIES

#593



https://www.sportstrategies.com

ANALYSE DE CONTENU
QUEL CONTENU TROUVEZ-VOUS DANS SPORT STRATEGIES ?

1% 4% ’
Fiches Veille LE SPECIALISTE DU MARKETING SPORTIF
contacts  grands événements

5%
Agences, carriéres Couvre I'ensemble des centres d’intérét

339% des acteurs du sport business.

Sponsoring,
activation marketing

5%
Start-up

5%
Pur digital

20%
Dossiers
17% speciaux

Dirigeant
experts
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CONTENU

INVITES PRESTIGIEUX,

GRANDS TEMOINS

2.

Les dirigeants s’expriment
et partagent leurs points de vue
et expériences. Grands groupes,
clubs, fédérations, agences.
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L’ANALYSE
le lecteur vers les Best Practices. Les
experts du marché ont la parole.
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CONTENU
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ECLAIRAGE - ENQUETE - ANALYSE

N

V4

» Les nouveaux modes de consommation du sport

» L'e-Sport se structure

» Le marketing de |la nostalgie (vintage)

» Ryder Cup : les enjeux économiques et de

développement du golf francais

» Les nouvelles sources de revenus

» Influenceurs et marques

» Comment séduire les milleniums ?



CONTENU

L’ACTUALITE

DU DIGITAL

d.

NOUVELLES TENDANCES - EVOLUTION

» Facebook Live démultiplie le clasico
» Google s’associe avec Manchester United
» La réalité virtuelle arrive a Roland Garros

» Twitter et la monétisation



CONTENU

START-UP

6.

Les meilleures start-up et lauréates
du sport sont dans Sport Stratégies.
Suivi et développement.
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CONTENU

L’ECOSYSTEME

DU SPORT

/.

Agences, carrieres, emplois,
mouvements.




CONTENU

GRANDS EVENEMENTS &
VEILLE INTERNATIONALE
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LES FICHES CONTACTS

1200 FICHES CONTACTS PAR AN

Sport Stratégies envoie chaque semaine a ses abonnés
les coordonnés de dizaines d’interlocuteurs et acteurs
du marché cités et/ou interviewés dans le magazine.
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REPARTITION DU LECTORAT
PAR SECTEUR D’ACTIVITES

UN MARCHE DU SPORT
LARGEMENT COUVERT

PROFIL LECTEUR
Taux de participation de 73% aupres des acteurs du marché.

SPONSORS AGENCES CLUBS

) N\ N\
33% 20% 20%

PRESTATAIRES COLLECTIVITES . MEDA
\ w W

19% 4%




TYPOLOGIE DU LECTORAT PAR FONCTION

UN CCEUR DE CIBLE
HAUT DE GAMME

PROFIL LECTEUR
Pres de 80% sont des décisionnaires.

PDG DIRECTIONS GENERALES SERVICE MARKETING

\ ~
28% 22% 15%

SERVICE COMMERCIAL REGIE ECOLES DE COMMERCE AUTRES

14% 14% 7%




LE SITE INTERNET

Toute l'actualité du marketing sportif
et du sport business en un seul endroit.

Créé en 2001, il est le prolongement quotidien et interactif
du magazine Sport Stratégies. Mouvements, signatures, carrieres,
evénements, information en flux tendu. Service a la communauteé :
offres d’emploi, stages, communication, forum.

400 000

pages vues par mois

85 000

visiteurs unigues/mois

WWW.SPORTSTRATEGIES.COM Audience : BtoB

(Collectivites, Fedérations, Clubs, Entreprises, associations)




LES RESEAUX

Deux fois par semaine, Sport Stratégies envoie
une alerte (newsletter) a ses abonnés pour ne
rien manquer de l'actualité du sport business.

85 000

abonnés Newsletter

46 000

abonnés LinkedIn

100 000

visiteurs uniques LinkedIn



LE MAGAZINE

500 ENTREPRISES ABONEES

500 entreprises sont abonnées a Sport Stratégies.

Et de nombreux particuliers (étudiants, passionnés de sports
et sport business, indépendants) sont également abonnés
au magazine.

30% AYANTS DROIT 35% ANNONCEURS ET MEDIAS 35% AGENCES ET PRESTATAIRES
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LES DIFFERENTES OFFRES
DE VISIBILITE

] ] ARTICLE NEWSLETTER
BANNIERE A LA SEMAINE + LIEN DE REDIRECTION PUBLIE SUR LE SITE

EMPLACEMENTS (EUROS H.T.) TARIFS (€H.T.) FORMAT (L x H px) EMPLACEMENTS (EUROS H.T.) TARIFS (€H.T.)

Pop-Up 500 600 x 600

CONTENU REDACTIONNEL DE FOND ABONNEMENT SPORT-STRATEGIES
SUR LE MAGAZINE (40 N° ET 4 CONNEXIONS POSSIBLES) SITE INTERNET

EMPLACEMENTS (EUROS H.T.) TARIFS (€H.T.) EMPLACEMENTS (EUROS H.T.) TARIFS (€TTC.) EMPLACEMENTS (EUROS H.T.) TARIFS (€H.T.)

AMELIORATION DU REFERENCEMENT/SEO CREATION DE CONTENU PODCAST DE 30 MINUTES

EMPLACEMENTS (EUROS H.T.) TARIFS (€H.T.) EMPLACEMENTS (EUROS H.T.) TARIFS (€H.T.) EMPLACEMENTS (EUROS H.T.) TARIFS (€H.T.)




LES PODCASTS

BUSINESS Le Business Club

B
Le Business Club

( Abonné )

; _ Un podcast d’une durée de 30 min de la personne de votre choix,
Episodes  Apropos  Plus de ce genre repris et partagé sur les différentes plateformes (spotify, deezer,

linkedin) et par les différents médias du groupe (réseaux sociaux
Tous les épisodes Trier de Sport en Fra nce),

Sport Stratégies x Muzeo

Yans ce nouvel épisode du Business Club, nous avons le

plaisir de recevoir Maxime Colas et Roland Louvet, co-fo..

10 oct. » 46 min Exemple de podcast : https://www.sportstrategies.com/podcast

® © O - o

Sport Stratégies X Banana Cut

Recherche

& spotify ‘W pEEZER  Linked [T}



https://www.sportstrategies.com/podcast 

CONDITIONS TARIFAIRES

Les abonnés ont une remise de 20% sur chaque Pack :

- Pack Argent = 1 500€ 1200€
- Pack Or = 56060€ 4000€
- Pack Premium = 7560€ 6000€

PACK ARGENT 1 500€ PACK OR 5 000€ PACK PREMIUM 7 500€

Ce pack est concu pour les clients Ce pack convient aux prospects qui Ce pack est destiné aux prospects
cherchant une solution de base pour souhaitent une solution plus complete désirant une visibilité médiatique
amplifier leur présence médiatique. pour renforcer leur visibilité médiatique. maximale.

- Rédaction de 2 articles - Rédaction de 5 articles - Rédaction de 8 articles

- Amplification sur les réseaux sociaux - Amplification sur les réseaux sociaux - Amplification sur les réseaux sociaux
(2 publications) (5 publications) (5 publications)

- Podcast - Podcast - Podcast

- 50 000 impressions de bannieres 720x90 - Insertion de quatre bannieres
sur le site dont |la home page publicitaires sur le site web
(un mois)
- Interviews vidéo
- Interviews vidéo
- Campagnes d’e-mailing




EXEMPLE DE PARTENARIAT

AMOS SPORT
BUSINESS
SCH@L,

PRODUCTION REDACTIONNELLE

- Offre abonnement en ligne a destination du staff campus et le siege : 25 abonnements
- Reconduite onglet dédié « Formations » site web en exclu
- Banniéres header de début janvier a fin juin + banniéere onglet dédié dans I'onglet formation
- Trois newsletters co-brandées/an (janvier/mars/juin)
- 4 pages de pub AMOS

- Rédaction Mag offline : proposition des themes a aborder par Lisa Prune et Alain Jouve
Rédaction par vos équipes

- Reprise des contenus articles sur vos RS

- Possibilité de poster des annonces emplois sur votre site en illimité




SPECIFICATIONS TECHNIQUES

____________________________________________________________________

PUB SIMPLE PAGE
A4
AVEC MARIE-LOUISE DE 5MM

FORMAT VISIBLE
200 X 287 MM
PAS DE GRAS A LA COUPE
PAS DE FOND PERDU
PAS DE TEXTE A MOINS DE 5 MM DU BORD

____________________________________________________________________

————————————————————————————————————————————————————————————————————

PUB DOUBLE PAGE
A3
AVEC MARIE-LOUISE DE SMM

FORMAT VISIBLE
410 X 287 MM
PAS DE GRAS A LA COUPE
PAS DE FOND PERDU
PAS DE TEXTE A MOINS DE S MM DU BORD

ATTENTION
VEILLER A NE PAS FAIRE PASSER DE TEXTE
OU UNE PHOTD AU CENTRE DE LA PUB SI LE MAG PARAIT
EN DIGITAL, CAR IL EST PUBLIE EN PAGE A PAGE

____________________________________________________________________



AMPLIFICATION MEDIA
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FRANCE

LA CHAINE DUMOUVEMENT SPORTIF

francestvpublicité

Le monde change. La pub aussi.

Vos actions peuvent également faire I'objet d’une amplification média via les différentes
entités du groupe Média365. Editeur de Sport en France, chaine de télévision du Comité
National Olympique et Sportif Francais (CNOSF) créée en 2019.
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TEAM EDITORIALE
ET COMMERCIALE

Mame-lbra ANNE

Chef éditeur - Sport Stratégies
06 58 53 59 28
manne@sportstrategies.com

Madjid DIALLO

Chef de projet - Sport Stratégies
0651674874
vbitard@sportstrategies.com

Alain JOUVE

Rédacteur en chef - Sport Stratégies
0650127919
alain.jouve@sportstrategies.com

Sport Stratégies SAS
Siége social : 8 Rue Barthélémy D’Anjou 92100 Boulogne-Billancourt. Tél : 01 45 19 59 08
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